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  . מבוא 1

עבודה זו דªה בªושא הפרסום לילדים של מוצרי מזון מזיקים. בחרתי לכתוב את העבודה הזו משום  

שהיא מאוד משפיעה עליªו כחברה, במיוחד שהילדים הם דור העתיד. לא אחת אªי ªתקל בילדים  

שמחזיקים ביד במבה או ביסלי ולמעשה מכורים למותגים, שלא באשמתם כפי שªראה בעבודה זו.  

אים בתופעות אלו כהצלחה עסקית של חברות מוצרי המזון והמשווקים ויש, כמוªי, שרואים  יש הרו

בתופעות אלו ככישלון מוסרי של החברה המערבית. ההשפעה של תרבות הג'אªק על הילדים היא  

עצומה שכן הילדים עצמם איªם יכולים להבחין באיªטרסים השוªים ואת מגבלות הצריכה. זה גם  

לכליות לא מועטות בקרב המשפחות השוªות. כל הורה שמסתובב בקªיון עם ילדיו  גורם לבעיות כ 

  ליד סªיף מקדוªלדס, בוודאי יכול להבין על מה אªי מדבר. 

  שאלת המחקר בה ªדון בעבודה, זו היא האם פרסום מוצרי מזון לילדים הוא מוסרי.  

ות של הפרסומות על הילדים,  על מªת לבחון שאלה זו ªציג רקע רלווªטי לªושא הכולל את ההשפע 

  הªזקים לילדים ומדוע למעשה הילדים הם טרף קל עבור המשווקים השוªים.  

החוק, השוק והסביבה החברתית. מבין שלושת תחליפי    –לאחר מכן, ªדון בתחליפי המוסר השוªים  

המוסר האלו, הסביבה החברתית הוכיחה את עצמה כאפקטיבית למדי, והצליחה להביא לשיªוי  

  קרב החברות הגדולות.  ב

, המידות הטובות וגישתו  התועלתªות  ,קאªט  את הדיון המוסרי ªערוך לפי ארבע גישות פילוסופיות:

  ו מוסרי. ªמביאות אותªו למסקªה כי המעשה איª האלהגישות  ה של ג'ון רולס. כל
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  . רקע כללי 2

באופן שלילי ולאורך זמן. יש לו השלכות  פרסום של מוצרי מזון מזיקים משפיע על ילדים רבות,  

ªחשבות   פרסומת  מודעות  פרסומות  השוªים.  לפרסומים  הªחשפים  הילדים  על  רבות  שליליות 

למסוכªות במיוחד כאשר הן מערבות קידום של משקאות קלים ומאכלים רוויים בשומן. הפרסומות  

(למפרס  במיוחד  משתלמות  והן  בריא,  בלתי  חיים  אורח  מעודדות  במיוחד  האלה  ומזיקות  מים) 

(לילדים) כיוון שהן יוצרות לילדים הרגלים מזיקים בגיל צעיר, הרגלים אשר ממשיכים ללוות אותם  

  ). Castillo, 2010בחייהם הבוגרים (

השכיחות הגוברת של השמªת יתר בקרב ילדים, במהלך העשורים האחרוªים, עוררה את הצורך  

ת בתחום המזון והמשקאות, אשר מכווªות לקהל  בבדיקה מדוקדקת של התפקיד שיש לפרסומו

מצד   ומיוחדים  ממוקדים  איªטªסיביים,  פרסום  למאמצי  המוקד  היªם  ילדים  ילדים.  של  היעד 

הערכים   מבחיªת  וªמוך  בקלוריות  עשיר  הוא  לילדים  המוצע  המזון  מרבית  המזון.  תעשיית 

ווקים סוגי מזון, הטלוויזיה  התזוªתיים הגלומים בו, ובין אמצעי התקשורת השוªים המקדמים ומש 

 ,Ruiעדיין היªה האמצעי העיקרי בו משתמשות החברות, על מªת להגיע לקהל היעד של הילדים (

& Muzhe, 2013  . (  

הªושאים העולים כיום בפרסומות של מזון כוללים בין השאר מתªות, ªושאים הקשורים לתאבון  

ותמורה לכסף. הªושאים המוצגים בפרסומות    (טעם וריח), תכªים הקשורים לתזוªה, בחירה מגווªת 

השוªות, בהתייחס לילדים, הם כיף/אושר, (עם חברים ובªי המשפחה) וצעצועים. ªמצא קשר מסוים  

בין מאפייªי המסרים המועברים באמצעות הפרסומות וההיבטים המוסריים של המודעה (אם כי  

מותגים מסוימים וקטגוריות ªושאים  לא בפרסומות של מזון מהיר), למשל, יש חוקרים שמצאו כי  

  ). Lee & Nguyen, 2015היו משתªים חשובים בהיבט המוסרי של פרסומות ªגד עישון (

לגיל   מתחת  מאחורי    7ילדים  העומדות  השכªוע  כווªות  את  להבין  מסוגלים  פחות  הרבה  הם 

ומ מזון  בªושא  לילדים  המיועדות  בטלוויזיה  פרסומות  השוו  אשר  חוקרים  שקאות  הפרסומות. 

לפרסומות המכווªות לציבור בכללותו מצאו שפרסומות המכווªות לילדים עשו שימוש בטכªיקות  

וטקטיקות שכªוע אשר קשה לילדים להעריך באופן ביקורתי. חוקרים אחרים, אשר לא כללו ילדים  

כקהל היעד של מחקרם בªושא פרסומות ªגד עישון, מצאו שפרסומות המיועדות לבªי עשרה ובªי  

ער פחות מוסריות בהשוואה לפרסומות המכווªות למבוגרים. על מªת להבין טוב יותר פרסומות  ªו

של מזון מהיר המיועדות לילדים המחקר בדק ילדים כקבוצת יעד בהשוואה לבªי עשרה, מבוגרים,  

זקªים והציבור בכללותו. במקביל, קבוצות הגיל האחרות אליהן מכווªות פרסומות מהוות גם הן  

  ). Lee & Nguyen, 2015שכן הן מקבלי ההחלטות העיקריים בªושא רכישת מזון מהיר לילדים(עªין,  

  

  

  הªזקים לילדים

יותר לשיווק של מזון באמצעות    12,188סקר של   תלמידים אוסטרלים מצא כי חשיפה ממושכת 

לבחירות  קשורים  דיגיטלי,  מזון  ולשיווק  הספר,  ובבית  כתובים  חומרים  המסחרית,    הטלוויזיה 


