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  מבוא 
 

. כל דור בישראל והמאפייªים הייחודיים שלו, אך  2000- ל  1980הוא דור הצעירים שªולדו בין השªים    Y-דור ה

שי משאר הדורות שהרכיבו את מרקם החיים בישראל  מ מתאפיין בתכוªות שוªות באופן חד ומ ª-Yדמה כי דור ה 

שªים    שהוªהגו במשךהכילה שבירת מוסכמות כמעט מוחלטת ומבªים חברתיים   Y- בעבר. תקופת חייו של דור ה 

הכבר   לדור  כלפיו.  רלווªטיים  רצוªות    Y-איªם  גם  ואולי  להתªהגות  שוªים  קודים  אחרת,  תרבותית  שפה  יש 

לסביבה השוªה והגלובלית בה גדל לעומת אבותיו. הפער הזה זכה לייצוג ייחודי ובולט  בהתאם  ומאווים אחרים  

שהמובילים אותה והמשתתפים העיקריים שלה היו צעירים ªציגי הדור הצעיר   2011במחאת האוהלים של שªת 

  רות של הממסד בצרכיו הכלכליים.יכשדרש ה

ה  דור  על  שיווקיות  לפרסומות  שיש  להשפעה  ªוגעת  שלªו  המחקר  כלומרY-שאלת  מאפייªיו    ,.  בשל  האם 

, גם התודעה השיווקית שלו שוªה  X-אל מול דור ה  Y- דור ההחברתיים (שאותם ªסקור בעבודה בהמשך) של  

את עמדות המפתח בחברה    תופס Y -שעובר הזמן, דור ה  שהרי ככל   ? וההתייחסות שלו אל פרסום היא אחרת

  חשיבותה של שאלה זו לעולם השיווק והפרסום רק הולכת וגוברת. הישראלית ו

  

  סקירת ספרות

  

גדילה   התרחשה  האחרוªות  בכªסים  בשªים  והרצאות  הסקרים  המחקרים,  הספרים,  בכמות  משמעותית 

. הדבר ªכון בעיקר בתרבות המערב. רוח הזמן החדשה והשיªויים החברתיים שמתרחשים  Y-שעוסקים בדור ה

הדוריים. בין היתר המחקרים עסקו בהתייחסות דור    המאפייªיםבימיªו, זימªו מחקרים שעסקו במגוון רחב של  

  ה העצמית. ס והתפיגלים טכªולוגיים והיחס לסביבה, לתפיסה של דימויים חברתיים לסביבה  להשכלה, להר  Y-ה

  

הזיªוק ברמת הטכªולוגיה בתחום האיªטרªט והמחשבים    Y-דור הבפאלפרי וגאסר,  פרªסקי,  על פי החוקרים  

מפותחים. תקשורת  לאמצעי  ªגישות  ליכולת  אותו  הביאה  גדילתו  כדי  ה   תוך  דור  של  בסביבה    Y-הגדילה 

טכªולוגית הביאה אותו להיות חשוף לגירויים טכªולוגיים גלובליים מגיל מאוד צעיר, בוודאי בהשוואה לדורות  

הגירויים   לו.  חברתיות    לובלייםהגשקדמו  רשתות  מדורו,  אחרים  צעירים  עם  לעולם  מסביב  שיחות  כוללים 

 Prenksy 2001; Palfrey & Gasser( שמקשרות אותו, מותגים עולים והוא דור שמטייל מחוץ לגבולות המדיªה
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 טיפול בנתונים 
לפרסומות על ידי מבחן אסוציאטיבי המקשר בין מותגים מובילים    ª-Yבקש לבדוק את התייחסותו של דור ה

לבין   האחרוªות.בשוק  בשªים  לשקף  מªסים  בשוק  המוצרים  שחמשת  "שיטת   התכוªות  שמכוªה  השיטה 

המותגים   בתחום  במחקר  בעיקר  מקובלת  החופשיות",  לי".  -האסוציאציות  מזכיר  זה  בªיªו    "מה  כך  לצורך 

כ של  פי חלק ממחקרים    50- רשימה  על  לאסוציאציות.  שיהוו את הבסיס  תרבותיים מרכזיים,  מושגי מפתח 

של  מבח המסחרית  הקוגªיטיבית  והתפישה  התרבותי  המשותף  המכªה  את  מגלים  חופשית  אסוציאציה  ªי 

הפרטים כקהילה. המבחן יעיל במיוחד בתכªים שבאים לשקף דימויים או השקפות לגבי החיים. אסוציאציה,  

  משום שהיא עולה באופן ספוªטªי, היא מהווה ªתון מהימן לגבי כªות התשובות. 

ªאסוף ככל    במחקרªו  רחב  טווח  על  ופיזור  לªשים  גברים  בין  שווה  חלוקה  שכולל  משתתפים,  של  רחב  מגוון 

(ªשואים ורווקים) ורמת   האפשר של מקומות מגורים, שכבות גיל (צעירים יותר וצעירים פחות), מעמד אישי 

שאלו יהיה  שאלון האסוציאציות  כאשר  סטודªטים  יהיו  מוחלט מן המרואייªים  רוב  ן מהיר  השכלה. הערה: 

את התשובות ªעביר דרך אקסל וªבקש לבדוק אלו משתªים משפיעים על היחס   שייªתן ברחבי האוªיברסיטה.

  לפרסומות ואילו לא.   Y- של דור ה

  

  

  

  

  

  

  

  


