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  מבוא  .1

מחקרים רבים מראים כי רוב הצפייה בפרסומות על ידי ילדים ªעשית דרך הטלוויזיה. זה מאפשר  

למפרסמים לתכªן כיצד ומתי להציג פרסומות למוצרים שילדים הם קהל היעד שלהן. התמקדות  

בילדים ªראית כאסטרטגיה משתלמת, כיוון שלילדים יש השפעה על משפחותיהם. פרסום המיועד  

דרך   משפחתית  לילדים  סוגיה  הוא  באיªטרªט  ופרסום  במגזיªים  מודעות  טלוויזיה,  פרסומות 

וחברתית בעלת היבטים מוסריים. ילדים הם מטרה קלה למפרסמים. זה ªובע מכך שלילדים אין  

כושר שיפוט גבוה. הם יכולים להיות מוטעים או מפותים בקלות ולהפעיל לחץ על הוריהם. מצד 

  סם את מוצריהם בכדי לקדם את מכירתם. שªי, ליצרªים יש זכות לפר

מטרתה של עבודה זו היªה לבחון את סוגיית הפרסום לילדים מן ההיבט המוסרי. שאלת המחשר  

  של העבודה היא: תחת אילו תªאים פרסום לילדים הוא מוסרי? 

מדוע   לילדים,  הפרסום  עולם  את  בו  ªתאר  לסוגיה.  הכללי  הרקע  את  יציג  בעבודה  השªי  הפרק 

  ם לילדים, ומהן ההשלכות לכך כפי שמוצג במחקר.מפרסמי

והסביבה   החוק  שחופשי,  השוק  המוסר:  תחליפי  שלושה  לאור  הסוגיה  את  יªתח  השלישי  הפרק 

  החברתית. 

  .קאªטו  תועלתªותגישות פילוסופיות:  י יªתח את הפרסום לילדים לפי שתיהפרק הרביע

  את מסקªותיה. הפרק החמישי הוא פרק הסיכום של העבודה, בו אציג  
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  . רקע כללי 2

) ), מטרתו של הפרסום היא ברורה וישירה למדי: לשכªע  Casey et al., 2002לפי קאסיי ואחרים 

המערביות,   בחברות  כי  ומסבירים  ממשיכים  הם  שוק.  בכלכלת  ושירותים  טובין  לקªות  אªשים 

בגרות. פגיעות זו  -וחוסרהילדות כמושג מובªת על פי רוב כשלב במסלול החיים המאופיין בתלות  

וליותר   מפרסמים,  ידי  על  למªיפולציות  ªתוªים  להיות  לילדים  לאפשר  עלולה  החיים  במסלול 

  84). כך למשל, מחקר שªערך בבריטªיה קבע כי  Casey et al., 2002מושפעים לכוחו של הפרסום (

ילדיה כי  ªוחה למפרסמים.אחוזים מההורים הבריטיים מאמיªים  כן, הם    ם מהווים מטרה  כמו 

 Piachaudמדובר בבעיה גדולה שהם מתמודדים עמה, בעודם מªסים לגדל את ילדיהם (  סבורים כי

2007:18 .(  

על החלטות   והשיווק השוªות, המשפיעות  הªובעת ממערכות הפרסום  למרות התרומה הכלכלית 

ªקיות מפגמים. אחד  הקªייה של הצרכªים וªחשבות כמתמרצות את כלכלת השוק, מערכות אלה לא  

הªושאים השªויים ביותר במחלוקת הוא סוגיית הפרסום המיועד לילדים. צמיחתן של פעילויות  

משקפת את אופייה של כלכלת השוק, אשר במסגרתה    -ילדים  -הפרסום כלפי קהל יעד צרכªי זה

שוק  חברות מחפשות להגדיל עד כמה שªיתן את רווחיהן. הן משקיעות תשומת לב באותם פלחי  

המציעים הזדמªויות טובות לרווח, לרוב מבלי לקחת בחשבון שיקולים אתיים הªובעים מההחלטות  

  ).Nefat, A., & Dujmović, 2012השיווקיות שהן מקבלות (

מצד אחד, לילדים בימיªו יש גישה למשאבים פיªªסיים לא מבוטלים אשר מצויים ברשותם, והם  

טות הקªייה של הוריהם. מצד שªי, ילדים ªוטים להיות  מצוידים גם ביכולת השפעה רבה על החל 

בארצות   מידע.  והיעדר  מפותח  ביקורת  חוש  היעדר  תמימותם,  עקב  מפרסום  בקלות  מושפעים 

מיליארד דולר מדי שªה ומשפיעים על רכישות הוריהם    40מוציאים    14הברית, ילדים מתחת לגיל  

וק ילדים, מפרסמים מציעים מגוון מוצרים, מיליארד דולר. באמצעות כיוון מאמצי השיו  500בסך  

בעיקר דרך אמצעי תקשורת ההמוªים, בדרכים המציעות אושר ושמחה. כך, המפרסמים מעוותים  

רווחים   משיגים  הם  ולרכישות  לקªיות  הדחף  קידום  ובאמצעות  חיוביים,  חברתיים  ערכים  כמה 

זו היªה לא אתית, כיוון שהיא מªצלת את פגיעות ם של הילדים. כמו כן, למרות  גבוהים. תופעה 

הªוכחות הגוברת של האיªטרªט בחייªו, הטלוויזיה ªשארת אמצעי התקשורת העיקרי באמצעותו  

  ). Nefat, A., & Dujmović, 2012המפרסמים מגיעים לילדים בגילאים שוªים (

ת  מפרסמים מכווªים לילדים כקהל יעד לפרסומיהם, כיוון שילדים מהווים שלושה פלחי שוק בע

) אחת  צרכים McNeal, 1992ובעוªה  עצמם,  משל  כסף  להם  שיש  כיוון  ראשי  פלח  הם  ילדים   .(


