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  מבוא  . 1

) היªה חברה ציבורית, העוסקת בשיווק מזון  החברה  (להלן:  " 2006רשת "רמי לוי שיווק השקמה  

ים, מבאר שבע סופרמרקט  30קמעוªאי. השיווק הקמעוªאי ªעשה  באמצעות רשת המוªה  לשוק ה

יים מהסªיפים  שª.  זור ירושליםבאªמצא    מהסªיפים חלק ªיכר  .  וטבריה בצפון  ªהרייהבדרום ועד  

  החברה מתכªªת פתיחת מרכולים ªוספים, בכל רחבי הארץ.  מופעלים בידי זכייªים. 

פעילויות ªוספות שבהן החברה עוסקת היªן שיווק פירות וירקות לסªיפי הקבוצה באמצעות חברת  

השקמה",   וªיקוי"ביכורי  מזון  מוצרי  ירושלים    שיווק  באזור  ומסעדות  קטªים  וכן  לקמעוªאים 

הרביעית" "הרשת  בחברת  ªוספים.  -שותפות  וקמעוªאים  לחברה  פרטי  מותג  לחברה    המספקת 

משולב בכרטיס אשראי, והחברה רואה בו כלי לªיתוח פעילות הלקוחות ופלטפורמה  מועדון לקוחות  

  להצעת מבצעים מותאמים לפרופיל הלקוח. 

 השקמה שיווק לוי כמו כן, החברה עוסקת בתחום התקשורת הסלולארית, באמצעות חברת "רמי

חברה  –מ"  "בע תקשורת קשורה.   שהיªה  חברה  באמצעות  לחו"ל  שיחות  ושירותי  החברה  בת, 

  ). 31.12.2014מצייªת כי פעילות זו איªה מהותית לקבוצה (דוחות החברה ליום 

" רשת  של  לוי תחילתה  בשªת    "רמי  מזון  1976מתחיל  מוצרי  בשיווק  החל  לוי  רמי  מר  כאשר   ,

הוצעו מªיות הרשת לציבור, ובכך הפכה    2007במחירים סיטוªאיים, ושיווק לחªויות ומוסדות. בשªת  

  2.4  -וªסחרת בשווי של כ  100החברה ªמצאת במדד ת"א    01.12.2015לחברה ציבורית. ªכון ליום  

  מיליארד ₪.

  הארגון הנוכחית אסטרטגיית    . 2

  הייעוד והחזון של הארגון .2.1

  ייעוד עסקי

דהייªו הצעת מחירים זולים    –בשיווק בשיטת ה"דיסקאוªט"  החברה עוסקת כיום  ע"פ דוחותיה,  

צרי  ממו  –  מציעה קשת רחבה של מוצריםמצייªת כי היא לצרכן הפרטי (למעט חªות אחת). החברה  

על הצעת סל מזון אטרקטיבי לעומת המתחרים    החברה מקפידה .  מזון ועד כלי בית ומוצרי טבק

  בכל ימות השªה. 

,  המזון מוצרי, ועל כן מציעה את כלל  ONE-STOP-SHOPהחברה רואה את עצמה כמציעת קוªספט  

 הלבשה מוצרי ,קוסמטיקה  מוצרי,  בית כלי,  טואלטיקה מוצרי,  ªיקיון מוצרי ,ופירות ירקות וצרימ
איטליזפªאי ומוצרי וטקסטיל מחלקות  קיימות  בסªיפים  כן,  כמו  מאפיה .    החברה ומעדªיות.    , 

 המוצרים וטריות   באיכות פגיעה חשבון על  יבואו לא הזולים שהמחירים כיעד לה שמהמדגישה ש

    .ללקוח השירות ברמת או


