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  תקציר 

עבודת המחקר הªוכחית באה לבדוק כיצד ההכªסה של פרסומות אל תוך שאלוªים משפיעה על איכות, עקביות  

ה שהעברת שאלון כחלק ממתודה של חקירה מדעית מכילה  דבורציוªל המחקר ªובע מן העוסיום הסקר. 

תקבלים מן  ל התוצאות והªתוªים המעהיכולות להשפיע   ,בתוכה אפשרויות לבעיות מתודולוגיות שוªות

למשל, אחת הבעיות איתם ªתקלים חוקרים שמעבירים סקרים ושאלוªים היא עזיבה  .  האוכלוסייה הªחקרת

בטרם עת את השאלון ולפªי הסיום המלא שלו, שªובעת מחוסר עªיין, שאלון ארוך ומתיש, שאלות מסובכות  

שמגבירה   ,ªוספות הבעיות של הכªסת פרסומות אל תוך השאלון ,על כל אלוובעיות בהבªה של השאלות עצמם. 

,  של הפרסומות שלילי הם למלא את השאלון עד סופו. בגלל הדימוי  יבטרם סי  ,את הרצון של הªחקר לעזוב

על היכולות הקוªטיביות של הªחקר, מפריעות לו   ותªוסף על העובדה כי הן יוצרות גירוי חיצוªי ומעמיס 

  לעצבªות יתרה.   להתרכז וגורמות לו 

מהי ההשפעה של הכªסת פרסומות  כל השאלות והתהיות הללו מובילות את שאלת המחקר העיקרית שהיא: 

הראשוªה, שיימצא הבדל באחוז ההיעªות בין שאלון המכיל פרסומות    :? והשערות המחקר הןאל תוך סקרים

ועקביות התשובות של הªחקרים בין   אל מול שאלון שאיªו מכיל פרסומות. השªייה, שיימצא הבדל בין איכות

השאלון שמכיל פרסומות לבין התשובות של הªחקרים שמילאו את השאלון ללא פרסומות. השלישית,  

שהªשים במדגם יעªו על יותר שאלות מאשר גברים. והרביעית היא, שיהיה הבדל בין העקביות והאיכות של  

  גברים.  אל מול   התשובות בין ªשים 

, שחולקו בצורה אקראית  םªחקרים רªדומליי 60- ת המחקר הועבר סקר איªטרªטי לכלשם בדיקת השערו

לשתי קבוצות שוות, הראשוªה מילאה סקר שאיªו מכיל פרסומות, והשªייה מילאה שאלון שמכיל פרסומות.  

בה התצבעו הªיתוחים    SPSSלאחר מילוי הסקר התוצאות הוכªסו אל תוך תוכªת העיבוד הסטטיסטית 

  . םהסטטיסטי

ישªו קשר בין הכªסת פרסומות לתוך שאלון לבין סיום השאלון. משמע שהכªסה    , תוצאות המחקר מעלות כי

  ,בªיגוד לכךותו עד סופו. של פרסומות אל תוך השאלון גרמה ליותר אªשים לעזוב את הסקר ולא לסיים א 

השערת המחקר השªייה והשלישית לא אוששה, ולא ªמצא קשר בין ההבדל והעקביות של תשובות הªחקרים  

כמות התשובות או סיום הסקר  , ולא ªמצא קשר בין המגדר של הªחקר לבין קיומם של פרסומות בשאלוןלבין 

צא כי רק בסט שאלות אחד היה הבדל  . השערת המחקר הרביעית אוששה בחלקה, משום שªמבטרם עת

  מובהק בין המגדרים השוªים, כאשר ªשים הציגו עקביות יותר גבוהה מאשר גברים. 
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 מבוא  1פרק 
קיימות שלל שיטות שוªות  כיום, כל מחקר מדעי וחוקר, שואפים להגיע אל הªתוªים באופן הכי יעיל ומהיר. 

, כמובן שאופן  למחקר  םהמאפשרות להגיע אל אוכלוסיית המחקר ומשם להוציא את הªתוªים הרלווªטיי

וקר המדעי יכול לבחור  . החהחקירה המדעית תלוי במידה רבה בשאלת המחקר ובפרדיגמה ממªה מגיע החוקר

ר שאלוªים. כאשר לכל שיטה ומתודה ישªן יתרוªות  יהעבל ו א לבצע ראיוªות אישיים, ªיתוח טקסטים 

פסיכולוגיה  במחקרים שªוגעים ב יוהוא פופולאר  אחד הכלים הªפוצים הוא העברת שאלון,וחסרוªות משלה. 

העברת השאלון מאפשרת להגיע לפלח   .תחום הפוליטיקה, רפואה, מªהל עסקים ופרסוםבוסוציולוגיה, אך גם 

העברת   .)Ball, 2019( ות יחסית גדולה, בªוסף ªיתן לªתח את הªתוªים בקלות אוכלוסייה גדול ורחב ובמהיר

ידªית ווירטואלית. השיטה הידªית קיימת מתחילת הופעת הסקרים   -שאלוªים בסקרים מתחלקת לשªי דרכים

בזירה המחקרית וכוללת בעיקר סקרים טלפוªים, סקרים בדואר וסקרים פרוªטליים. היתרוªות בשיטה  

  \ללים את היכולת הדיªמית לאסוף מידע ממשתתף במחקר באמצעות שאלות המשך (בסקר פרוªטליהידªית כו 

החסרוªות העיקריים   (Bosnjak & Batinic, 2000). טלפוªי) וגישה לסגמªטים באוכלוסייה ללא איªטרªט

עלויות מחקר גבוהות יותר ויכולת ªמוכה לפªות למגוון וכמות רבה יותר של אוכלוסייה.   ,בשיטה הידªית הם

לפªות לכמות עצומה   משום שהם ªותªים את האפשרותהסקרים הווירטואליים חוללו מהפכה באיסוף ªתוªים. 

בים שפעם  במשא. הסקרים המקווªים הªיעו גם חסכון של משתתפים בעלויות ªמוכות בהרבה, ובזמן קצר יותר

ברם, לצד היתרוªות הללו,   היו ªחוצים להעברת שאלון (למשל טלפªים או סוקרים שעברו מדלת לדלת).

  , כמו:השפעה של משתªים חיצוªייםלדוגמא, אין יכולת לדעת או לªתר  .תלשאלון ישªן כמה בעיות מתודולוגיו

  . (Gillham,2011)הפרעה חיצוªית, מצב רוח, בעיות טכªיות ועוד

ולהתמודד איתם,    בחור, קיימים שיקולים כלכלים שהחוקר המדעי צריך לםיתרה על השיקולים המתודולוגיי

והם משפיעים במידה רבה על אופן החקירה המדעי. למשל, האם לשלם לªחקרים ואם כן כמה? האם לªתח את  

מכיוון שלחוקר יש   ).Li, Edwards and Lee, 2002( לבד או לרכוש עזרה מקצועית?  םהªתוªים הסטטיסטי

של החוקר והחקירה   ם השיקולים המתודולוגייעל תקציב שהוא אמור לעמוד בו, חלוקת הכספים משפיעה  

שהם מבצעים לשם   או הªיסויים לכן, חלק מן החוקרים החלו להכªיס פרסומות אל תוך הסקריםהמדעית.  

  תהערימה עוד בעיות מתודולוגיוהכªסת הפרסומות אל תוך הסקרים יצרה ו כיסוי עלויות המחקר השוªות. 

הפרסומות מסיטות את תשומת הלב של הªחקר, ובמקרה קיצון גורמות לו   שגם ככה קיימות בביצוע סקרים. 

לכן, עבודת המחקר הªוכחית תרצה לבדוק את  . )McCoy et al, 2008( לא לסיים את מילוי השאלון עד סופו

ההשפעה של הכªסת פרסומות אל תוך סקרים וכיצד הם משפיעים על איכות, עקביות ומספר השאלות  

  שהªחקר עוªה עליהם.  

מבªה העבודה יהיה כדלקמן בתחילה יוצגו תאוריות שוªות, הªוגעות לשדה המחקרי והמסבירות את התופעה  

לאחר מכן, יגיע פרק המתאר בפירוט את שיטת העבודה של המחקר, בו יפורטו  שªדוªה במחקר הªוכחי.  

אוכלוסיית המחקר, המשתªים וכלי המחקר. הפרק הבא, יתאר את ממצאי המחקר, בתחילה ממצאים  

תיאוריים, ובהמשך הממצאים ההסקתיים. לבסוף הפרק האחרון, יפתח דיון מעמיק בממצאי המחקר תוך  

השוªות שªסקרו בעבודה וסיפוק הסברים מתאמים לממצאי  קישורם אל התיאוריות 

  המחקר.  


